Аналітична схема дослідження курсової роботи

                                          «Туристсько-рекреаційний потенціал Іспанії»

          Курсова робота присвячена туристсько-рекреаційним ресурсам Іспанії. Туризм в Іспанії почав активно розвиватися в 1960-х роках, коли країна стала улюбленим місцем відпочинку туристів з інших європейських країн, особливо Великобританії, Франція, Центральної та Північної Європи. У 2007 році за даними Всесвітньої туристської організації Іспанія стала другою за відвідуваністю країною в світі після Франції. З 2010 року Іспанія знаходиться на 4-му місці за відвідуваністю після Франції, США та Китаю. У 2011 році країну відвідали 56700000 туристів, які витратили в Іспанії близько 60 мільярдів євро. Тому туристична галузь Іспанії є цікавою для дослідження.
1. Об’єкт дослідження: 

Туристсько-рекреаційні ресурси Іспанії.

2. Предмет дослідження:
Ступінь забезпечення Іспанії туристсько-рекреаційними ресурсами .
3. Мета:

Комплексна оцінка Іспанії як туристичної країни. Визначення її місця на світовому туристичному ринку.
4. Категорії:

Природно-рекреаційні,  історико-культурні, бальнеологічні ресурси, туристичний потенціал.

5. Завдання дослідження: 

1. Дослідити природнї ресурси Іспанії, її рельєф, клімат, водні та бальнеологічні ресурси;
2. Оцінити її історико-архітектурні ресурси, а саме її архітектурну спадщину та культуру
3. Проаналізувати сучасний стан туризму Іспанії.
4. Визначити місце Іспанії на ринку міжнародного туризму.

6. Функціональний тип дослідження:

Оцінюючий тип.

7. Методи: 

1. Синтетичний метод.

2. Метод аналізу і синтезу.

3. Історичний метод.

4. Системний метод.

5. Статистичний метод.

6. Метод порівняння.
7. Метод абстракції.

8. Картографічний метод.

8.Підходи
Міждисциплінарний підхід.
	Об’єкт дослідження:

Туристсько-рекреаційні ресурси Іспанії.



	Предмет дослідження:

Ступінь забезпечення країни туристсько-рекреаційними ресурсами .



	Завдання
	Методи
	Результат

	Початковий етап

	Здійснити комплексну характеристику туристсько-рекреаційних ресурсів Іспанії. 
	Теоретичний, історичний
	Комплексна оцінка, аналіз і огляд туристичних ресурсів для розуміння туристичного потенціалу країни.

	І етап

	Детальна характеристика всіх  ресурсів країни (природно-рекреаційних,

історико-культурних, інфраструктури).
	Теоретичний,

системний, 

абстракції, порівняння, картографічний.


	Характеристика визначених видів ресурсів, виявлення  найбільш привабливих для туристів.

	ІІ етап

	Зазначити основні туристичні центри країни. Визначити сучасний стан та місце Іспанії на ринку міжнародного туризму.


	Теоретичний, , статистичний, аналізу і синтезу, порівняння
	Статистичний і маркетинговий аналіз туристичної бази і ресурсів, з’ясування об’єму  попиту на дані туристсько-рекреаційні ресурси, висвітлення місця Іспанії на міжнародному туристичному ринку.



	Мета:

Комплексна оцінка Іспанії як туристичної країни. Визначення її місця на світовому туристичному ринку.



9.Етапи науково-дослідної роботи

I. Перший етап: обґрунтування теми, вибір об'єкта, предмета та визначення мети дослідження. 
II. Другий етап: визначення завдання курсової роботи на основі проведеного огляду літератури та урахування мети дослідження.

Основною методологічною вимогою до виконання огляду є наявність чітко поставленої мети і конкретного об'єкта дослідження.
ІІІ. Третій етап : відпрацювання гіпотези і теоретичних передумов дослідження. Гіпотеза є одним із методів розвитку наукового знання, а також структурним елементом теорії. Вона має формуватись як таке припущення, при якому на основі низки факторів можна зробити висновок про зв'язок між явищами або про причини явища, причому цей висновок не можна вважати повною мірою доведеним. Гіпотеза по праву вважається головним методологічним стержнем  дослідження.
ІV. Четвертий етап: розробка програми  дослідження, методики емпіричного  дослідження та його проведення.
V. П'ятий етап : обробка та аналіз результатів емпіричного дослідження, формулювання висновків  за результатами дослідження.
VI. Шостий етап: літературне оформлення роботи і підготовка до захисту.
